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Impressionen von Kinder -und Jugendmedienprojekten
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Was machst du?
Was ist dir wichtig?
Wer willst du sein?
Wer gestaltet
deine Zukunft?

medienkooperative



Rahmenangaben
zum Projekt

Titel Biindnispartner

Influence Your Future:

Workshops zum sozial-okologischen Wandel .
In Berlin

« Servicestelle Jugendbeteiligung e.V.
- Karame e.V.

Projektdauer und Formate ) .
« ZK/U Zentrum fiir Kunst und Urbanistik

Wochentliche Nachmittagsworkshops, virtuelle Workshops

Kompaktworkshops in den Ferien In Mecklenburg-Vorpommern

* Neustrelitzer Tafel e.V.

« Kunsthaus Neustrelitz
Treffpunkte und Orte e Kulturkosmos Miiritz e.V.

Karame e.V. in Berlin
Kunsthaus Neustrelitz
Boberhaus Letschin


https://www.servicestelle-jugendbeteiligung.de/
https://karame.de/de/
https://www.zku-berlin.org/de/
http://nz-tafel.blogspot.com/p/seite-1_17.html
https://www.kulturkosmos.de/

Thema und
Anliegen

Methoden des Influencings
fur die Kommunikation von
Nachhaltigkeitsthemen
kritisch reflektieren und
anwenden
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Direkte RegtDialog ~ An Medien-  Humorvoll, Wissenschafts-
Ansprache anund  nutzungsverhalten Interaktiv themen
,Du* schafft  von Jugendlichen spannend
Aufmerksam- orientiert kommunizieren
keit

Nach ersten Workshops Entscheidung fir
kollaborative Medienformate
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UNSERE GEDANKEN ZU CORONA

7 Jugendliche erzahlen












Influence your future meets Giess den Kiez
r

GieRe mich doch gern!

Der Regen hilft nicht sehr... Water me please!

. The rain can’t help me...
DU machst den Unterschied, but YOU can make the difference!
sehe hier wie es geht! Here's the information:

#INFLUENCE YUUR F%

o = £ 3t

Hilf bitte mit:

gielRe einen Baum

1x pro Woche mit

8 bis 10 Eimern Wasser.

Influence your future meets Giess den Kiez

|NTE|W|EW Baume sind die natirlichen

Klimaanlagen unserer Stddte.
Auch in diesem Jahr leiden

IM cITY LAB BER[IN Baume unter Trockenstress.

Ein Stadtbaum braucht 80-100

THEMA: GIESS DEN KIEZ

** Wenn Du magst, dokumentiere und
verbreite Deine Aktion auf Instagram:
#bdumegieRen
#helpyourKiezTrees
#wwwbewegen




Lernziele und Leitfragen

,Medienkompetenz” ,Digitale Kompetenz” ,Nachhaltigkeitswissen”

Wie konnen wir Methoden des Influencings fiir die Kommunikation von
Nachhaltigkeitsthemen nutzen?

Wie konnen wir (audio-)visuelle Methoden nicht nur fiir klassische “Contentproduktion”
nutzen, sondern auch als prozessorientierten Erfahrungs-/Experimentier- und Denkraum?

Wie konnen wir durch unser Medienschaffen zu mehr okologischer und sozialer
Gerechtigkeit vor Ort beitragen?



Akquise der Teilnehmer*innen

Berlin Moabit Neustrelitz

Jugendclubs:

- Vermittlung durch Vertrauenspersonen
~MaBgeschneiderte” Angebote an bestehende
Gruppen (Baugruppe, Bandprojekt, etc)

- RegelmaRige Prasenz!

Schulen:

- Projektvorstellung vor Schulklassen/
Schiiler*innenvertretung

- Direkte Ansprache durch Sozialarbeiter*innen
- Schulfeste

Offentlichkeit:
- Veranstaltungen mit Jugendbezug im Kiez

Kontinuitat:
- Teilnehmende aus vorangegangen Projekten

Kontinuitat & Wachstum:

- Teilnehmende aus vorangegangenen
Projekten und ihre Freund*innen
Schulen:

- Projektvorstellung vor Schulklassen

Visuelle Offentlichkeitsarbeit:
- Flyer/ Plakate im offentlichen Raum

- Online-Flyer iiber die sozialen Netzwerke der
Biindnispartner*innen




Methodisches
Vorgehen

Von Konsument*in
zu Produzent*in

Multiperspektiven  Redaktion Produktion Postproduktion
Spiele Worldcafe Reale Filmabliufe: Sichtung
Individuen Diskussion Recherche Diskussion
Begegnung Austausch Interviewfragen Kollaborativer Schnitt
Assoziationen Teambildung Skript Nachvertonung
Planung Grafik
Regie Veroffentlichung
Kamera Offentlichkeitsarbeit
Ton

Darstellung/
Auftritt



Erkunden, Wahrnehmen &
Gestalten des eigenen
Lebensumfeldes

Spaziergange
Beobachtungen
Begegnungen

Recherche
Kameralibungen
Reflexion
Vergleiche

Selbstermachtigung
Kreativer Ausdruck
Konkrete Aktion
Teilhabe



ERGEBNISSE

,Baume sind Leben“ (Podcast)

Online-Avantgarde

»Unsere Gedanken zur Coronakrise (Video) _GieB den Kiez* (Podcast)
Obstbiume pflanzen im Oderbruch »,GieR den Kiez" (Video)
- Aktion
- Kampagne

. ) GieBpatenschaften fiir Stadtbaume
- Expert*innen-Interviews

Dokfilm-Produkti - Plakate
okfilm-Produktion - Politik
. .. . - Kampagne
»Baume fiir das Oderbruch“ (Video) . pag
- Aktion
- Kommunikation
,How to Obstbaume pflanzen*“ (Video) - Interviews

- Podcast-Produktion
- Video-Produktion
- Offentlichkeitsarbeit
Bauwagen-Gruppe .
_Jungen*tag Moabit* (Video) Baumpatenschaft in der Nehru-Schule
- Folgeprojekt
- langfristige Aktion



https://www.youtube.com/watch?v=M0PsN4phTv8
https://www.youtube.com/watch?v=fRdSy5u9RMI
https://www.youtube.com/watch?v=eHNUkubBkp4&t=65s
https://www.youtube.com/watch?v=cX5vNF3NyTQ
https://www.youtube.com/watch?v=2eneTOS_RJ8&t=17s
https://www.youtube.com/watch?v=2eneTOS_RJ8&t=17s
https://anchor.fm/seeland
https://anchor.fm/seeland

Wirkungen des Projekts

Teilnehmerinnen

Selbstbewusstsein,
Selbstsicherheit,
Selbstwirksamkeit

Starkung sozialer
Netzwerke

Medienkompetenz,
Digitalkompetenz,
Nachhaltigkeitswissen

Biindnispartnern

v Stirkungvon
Partizipationsmoglichkeiten fiir
junge Menschen

v Vernetzung und Austausch mit
anderen Biindnispartnern

« Belange der TN besser
kennenlernen

Kiinstlerisch-padagogische
Leitung

Neue Formate der
virtuellen Kollaboration
erproben

Verstandnis fiir die
Pandemie-Situation
entwickeln

Erfahrung mit Stadt-
Land-Austausch
vertiefen



