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WAS IST DER STIFTERVERBAND?

Eine Gemeinschaftsinitiative von Unternehmen und Stiftungen in den Bereichen:

Gemeinsam mit 3000 Mitgliedern setzt sich der Stifterverband fur
eine zukunftsfahige und lebenswerte Gesellschaft ein.

https:/ /www.stifterverband.org
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WAS IST ZIVIZ?

»  Wir sind eine Tochtergesellschaft des

Stifterverbandes. Wir liefern
datenbasiertes Orientierungs- und Forschung Forderune
Trendwissen fur die praktische Arbeit im

Themenfeld Zivilgesellschaft.

»  Wir setzen neue Impulse fur
zivilgesellschaftliche Akteure und fordern

Beratung

das Engagement von Unternehmen.
https://ziviz.de
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WER NUTZT UNSERE DATEN?

» Bund & Landern fur Kommunikation und
Politikentwicklung.

VIELFALT VERSTEHEN.
ZUSAMMENHALT STARKEN.

» Die Zivilgesellschaft fur Strategieentwicklung
und Prozessoptimierung.
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» Nationale und internationale Institute fur

Forschungszwecke und Publikationen (Yale

University, Universitat Hamburg, etc.).

https://www.ziviz.de/publikationen
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UBER DAS ENGAGEMENT-BAROMETER ekt
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SCHWERPUNKTE DER BILDUNGSAKTEURE

Erlebnispédagogik
sportangehote
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ANZAHL VON ENGAGIERTEN UND BESCHAFTIGTEN DER
BILDUNGSORGANISATIONEN

Anzahl Engagierte in Prozent Anzahl Beschaftigte in Prozent
=1-5 m6-9 =10-19 =20-41 =42 und mehr =1 m2-3 w4-6 m7-21 =22 und mehr
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DIE PANDEMIE FORCIERT EINE KRISE DES
, IREUEN® ENGAGEMENTS
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ENGAGEMENT BEFAND SICH BEREITS VOR PANDEMIEBEGINN IN EINEM
GRUNDSATZLICHEN WANDEL

Fur kurzfristiges Engagement ist
es einfach, Engagierte zu
gewinnen.
14%
Fur dauerhaftes
Engagement ist es
einfach, Engagierte zu
finden
Quelle: ZiviZ Survey 2017
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VOR PANDEMIEBEGINN WAR DIE MITGLIEDERENTWICKLUNG POSITIV.

42
m gestiegen
m gesunken
unverandert
Abbildung: Entwicklung der Mitgliederzahlen seit
2012, Quelle: ZiviZ Survey 2017
Quelle: ZiviZ Survey 2017
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DIE BEREITSCHAFT ZU DAUERHAFTEM HELFENDEM ENGAGEMENT SCHEINT
NACHZULASSEN.

[l Trifft (eher) zu Teils/teils [l Trifft (eher) nicht zu

Bildungsorganisationen: Bei uns gibt es viele
Engagierte, die sich fiir Betroffene der Coronakrise 28
helfend engagieren

Nicht-Bildungsorganisationen: Bei uns gibt es viele
Engagierte, die sich flir Betroffene der Coronakrise 27
helfend engagieren

Gesamt: 388 / 304
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DURCH DIE CORONAKRISE SCHEINT SICH DER MITGLIEDERTREND
UMZUKEHREN.

[ Trifft (eher) zu Teils/teils [ Trifft (eher) nicht zu

Bildungsorganisationen: Bei uns kommt es bedingt

Mitgliedschaften

Nicht-Bildungsorganisationen: Bei uns kommt es

bedingt durch die Coronakrise zur Kiindigung von
Mitgliedschaften

~J
!
=

Gesamt: 333/ 318

EINRICHTUNGEN IN DER CORONAKRISE: UNTER DRUCK, DIGITAL HERAUSGEF ORDERT, LOKAL KREATIV
17. Méarz 2021 FUR KINDER UND JUGENDLICHE 16



&

AGENDA

1. ZiviZ im Stifterverband

2. Uber das Engagementbarometer

3. Engagemententwicklung in der Pandemie
4. Finanzielle Konsequenzen

5. Kreatives Engagement?

6. Fazit

7. Was tun?

EINRICHTUNGEN IN DER CORONAKRISE: UNTER DRUCK, DIGITAL HERAUSGEF ORDERT, LOKAL KREATIV
17. Marz 2021 FUR KINDER UND JUGENDLICHE

11

18

21

26

35

17



FORTDAUERN DER KRISE MINDERT DIE
FINANZIELLEN SPIELRAUME UND
HANDLUNGSFAHIGKEIT.
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FORTDAUERN DER KRISE MINDERT FINANZIELLE SPIELRAUME

B (Starker) Riickgang Unverandert [} (Starker) Anstieg

R Oy Oy 9y

77

66 71
Mitgliedsbeitrage Mitgliedsbeitrage Offentliche Mittel Offentliche Mittel
(Bildung) (Nicht-Bildung) (Bildung) (Nicht-Bildung)
a q U ‘ 19 ‘
36 43
Abbildung: Verdnderung
Spenden Spenden Selbsterwirtschaftete Selbsterwirtschaftete der Einnahmen seit Beginn
(Bildung) (Nicht-Bildung) Mittel Mittel :
(Bildung) (Nicht-Bildung) der Coronakrise unter

Nicht- und
Bildungsorganisationen im
Vergleich (in Prozent)

Gesamt: 290/ 257 /264 /198 /310/259 /281 / 241
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FORTDAUERN DER KRISE MINDERT FINANZIELLE SPIELRAUME

Durch Hygienekonzepte fiir die alltaglichen 43
Tatigkeiten mit den Zielgruppen

Durch notwendige Mallnahmen zur
Digitalisierung der bisherigen 43
Arbeitsablaufe (bspw. Anschaffung von
Hardware)

Durch Hygienekonzepte bei
4
Veranstaltungen

Durch Hygienekonzepte flir den
organisationsinternen Alltag (bspw. 36
Begegnungen im Biiro)

I
[#)]
-

Es entstehen keine Mehrkosten 2
Aufgrund anderer Ursachen 1
Gesamt: 663
Abbildung: Ursachen von Mehrkosten von gemeinniitzigen Organisationen durch verdnderte
Handlungsbedingungen (in Prozent)
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BILDUNGSAKTEURE ZEIGEN SICH AGIL,
JEDOCH UNTER WACHSENDER
BELASTUNG DER FUHRUNGSKRAFTE.
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BILDUNGSENGAGEMENT ADRESSIERT NEUE BEDARFE IN DER KRISE

| Trifft (eher) zu Teils/teils [l Trifft (eher) nicht zu

Wir haben aufgrund der Pandemie unser Angebot
inhaltlich angepasst (bspw. Lehrveranstaltungen iiber [E! 15 1
Pandemien, Einfliihrungskurse, etc.)

Wir haben aufgrund der Pandemie unser Angebot
guantitativ ausgeweitet 8

I

~l ~
‘!

Wir nutzen vermehrt Angebote anderer Organisationen _ 14

Gesamt: 331/ 337/ 327
Abbildung: Verdnderung des Bildungsengagements wdihrend der Coronakrise
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DIGITALISIERUNG IST EINE HILFREICHE UNTERSTUTZUNG FUR DAS
BILDUNGSENGAGEMENT

[l Trifft (eher) zu Teils/teils [l Trifft (eher) nicht zu

Bildungsorganisationen: Durch die Coronakrise hat der
gemeinniitzige Bereich erst die Potentiale digitaler 59 19
Anwendungen fiir sich entdeckt

Nicht-Bildungsorganisationen: Durch die Coronakrise
hat der gemeinniitzige Bereich erst die Potentiale 51 24
digitaler Anwendungen fiir sich entdeckt

I I
4] N

Bildungsorganisationen: Durch die Coronakrise
getriebene digitale Anwendungen werden den
gemeinnitzigen Bereich dauerhaft verandern

Nicht-Bildungsorganisationen: Durch die Coronakrise
getriebene digitale Anwendungen werden den
gemeinnitzigen Bereich dauerhaft verandern

1

~
~J
—
O
—
w
I !

Gesamt: 338 /311 /346 / 331
Abbildung: Bedeutung von digitalen Anwendungen in der Coronakrise
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FUHRUNGSKRAFTE IN BILDUNGSORGANISATIONEN SIND DURCH DIE
CORONAKRISE BESONDERS GEFORDERT

[l Trifft (eher) zu Teils/teils [l Trifft (eher) nicht zu

Bildungsorganisationen: Die Coronakrise stellt sehr _

hohe Anforderungen an Fiihrungskrafte /7 L n
Nicht-Bildungsorganisationen: Die Coronakrise stellt _ 19
sehr hohe Anforderungen an Fuhrungskrafte

Gesamt: 344 / 324

[l Bildungsorganisationen Nicht-Bildungsorganisationen
Anpassung des Angebotsportfolios an die Abbildungen: Anforderungen
Verhaltensregeln zur Einddmmung der .. .. .
Pandemie 65,6 an Fuihrungskrdfte in der
Coronapandermie
Steuerung der organisationsinternen Ablaufe =
55
Mitgliederbetreuung und Mitgliedergewinnung _

36,3

Sicherstellung der Finanzen

36,6
43,5

verandernde Umfeld

Gesamt: 266 / 209
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BILDUNGSORGANISATIONEN ALS LUCKENBUBER UND INNOVATOR.

[ Trifft (eher) zu Teils/teils [ Trifft (eher) nicht zu

Unsere Organisation muss einspringen und als

,LiuckenbiRer' Versaumnisse des Staates 15
kompensieren (bspw. Unterrichtsausflle,

Bewegungsangebote, etc.)

Unsere Organisation hat durch die Pandemie die
Gelegenheit, Vorreiter und Innovator neuer 21
Bildungsthemen und -formate zu sein und damit die

1

[4)] o
w w

generelle Bildungslandschaft aktiv mitzugestalten

Unsere Organisation hat das Gefihl, durch die
staatlichen Maflnahmen zur Einddmmung der
Pandemie hinter ihren Gestaltungsmaoglichkeiten im
Bildungsbereich zuriickzubleiben

4 22

w
[=)]

Gesamt: 334/ 335/ 335
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FAZIT

»  Die Pandemie forciert eine Krise des ,treuen‘ Engagements

»  Das Fortdauern der Krise mindert die finanziellen Spielraume und
Handlungsfahigkeit der Bildungsakteure.

»  Bildungsakteure zeigen sich agil, jedoch unter wachsender Belastung der
Fuhrungskrafte.
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MEHR SUPPORT VON AUBEN UND UNTEREINANDER.

> Bund und Lander besondere Leistung erkennen
»  wirksamere Zusammenarbeit staatlicher und zivilgesellschaftlicher Angebote ermoglichen

»  Forderlinien besser auf Bedarfe der Bildungsakteure abstimmen
» Kompensieren von Ausfallen selbsterwirtschafteter Mittel
»  Berucksichtigung hauptamtlicher Strukturen
» |nvestitionsbedarfe

»  Wissenstransfer unter den Bildungsakteuren ausbauen
» V.a. Nachwuchsgewinnung zur Entlastung der aktuell Engagierten und Fuhrungskrafte
» Erfahrungsaustausch in digitalen Tools und Transfer von Angeboten
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KONTAKT

Dr. Birthe Tahmaz

Projektleiterin

T 030 322982-519

Birthe.tahmaz@stifterverband.de
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